Kreuztabelle

1. Schritt Auswahl der Zielgruppe

Offnen Sie zunachst einen Ordner durch Klick auf das Ordner-lcon ('i). Wahlen Sie dann die

Zielgruppe, auf die sich Inre Auswertung beziehen soll, indem Sie auf das Kreuz (* ) vor der
entsprechenden Zielgruppe klicken.

Die Definition erscheint im rechten Fenster.

Kreuztabelle Zielgruppe Spattencet ZLeilencef. Ergebnisdarstelung Auswerten

Merkmale = Definition

== Suchen -

L | i des Unter) ( i des Unter Haupt Wi ig des Betriebes
‘&l Umsatz (ver i versteuert) - Maschinen, Anlagen und Spparatehau

# Bis £250.000.-

N = ocer Herstelung v. Kraftweagen und Kraftwagenteilen
# Uber €250.000.- bis €500.000 -

# Uber €500.000.- bis €1 Mio. )
# Uber £1 Mio, bis £2 Mio. »= | und 3
+ I._Ihar £ 2 Mia. bis €10 Mio ( il des Unter Umsatz (vergangenes Geschiftsjahr, in
# Uber €10 Mio. bis €25 Mio. Deutschland versteuert)
+ Uber €25 Mio. bis €50 Mio. - Uber £25 Mio. bis €50 Mo
* User €50 Mo = ader Uber £50 Mio.
+ (Keine &ngabe) )
-

Eigener Zielaruppentext

Sie haben die Moglichkeit, zusammengesetzte Zielgruppen zu definieren:

Codepunkte, die zu unterschiedlichen Merkmalen/ Fragen (auf der 2. Ebene) gehdren, werden mit
UND verknUpft. Innerhalb einer Frage/ eines Merkmals werden die einzelnen Merkmalsauspragungen
mit ODER verbunden und automatisch in eine Klammerung gesetzt.

Sie I6schen eine Auswahl durch Klick auf das Minuszeichen (= )vor dem Merkmal.

Schritt 2: Spaltendefinition

Klicken Sie auf Spaltendef., um die Variablen bzw. einzelne Merkmale auszuwahlen, die in den
Tabellenspalten ( = Tabellenkopf) der Kreuztabelle erscheinen sollen.

Offnen Sie den entsprechenden Ordner durch Anklicken und wéhlen Sie die gewlinschte Variable,
indem Sie auf das daneben stehende Kreuz klicken.

Kreuztabelle Zielgruppe Zeilendet Ergebnisdarstellung Suseerten
Merkmale = Tabellenkopf
= Suchen R i is bei Einkaufe, iti (Mehrf:
# Uberschritt einfligen Allein-Entscheidung/ Delegation
+ Individuelle Defintion W= Ay syeahlf Beschaffung von Systemen
+ Zielgruppe ofinen = = Heim Auswahli Beschatfung von Baugruppen
‘& Buying-Center W= = Beim Auswahll Beschatfung von Enzelkompanenten

L i is bei Einkaufe, it (Mehrf. = = muswahll Beschaffung von Messtechnik

l- +* Allein-Ertzcheiduncy Delegation -

l- * Allein-Ertscheiduncy Delegations Mit-Entscheidung
l- # &m Entscheidungsprozess Beteiligte

@ + Mit-Entscheidung

l- # Ertscheidungsvorberetung

@ + Keine Beteligung

li + Trifit nickt zus nicht vorhanden

li + Ertscheidungsbetugnis - detailiert

Im Beispiel wurden die Order ,Buying-Center” und ,Entscheidungsbefugnis bei Anschaffungen,
Einkaufe, Investitionen® getffnet. Das Merkmal Allein-Entscheidung/ Delegation® wurde durch einen
Klick auf das Kreuz gewahlt, es erscheint unter der Uberschrift ,Tabellenkopf* in der Auswahl.
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Schritt 3: Zeilendefinition

Klicken Sie auf Zeilendef., um die Variablen bzw. einzelne Merkmale auszuwahlen, die in den
Tabellenzeilen der Kreuztabelle erscheinen sollen.

Im folgenden Beispiel wurde aus dem Ordner ,Merkmale des Befragten® die Variable Alter durch Klick
auf das Kreuz vor Alter ausgewahlt.

Kreuztabelle Fielgruppe: Spalttendef. Feilendef. Ergebnisdarstellung Auswerten
Merkmale Tabellenzeilen
= Suchen = Merkmale des Befragten: Alter

4+ Uberschrift sinfiigen

+ Individuelle Defintion

+ Fielgruppe offnen

l- + vordefinierte Spattendefinitionen analog Broschire
ﬁ * “ordefinierte Zeilendefintionen analog Broschire

== Biz 29 Jahre

== 30 hiz 39 Jahre
== 40 his 49 Jahre
== 30 hiz 59 Jahre
== G0 Jahre und atter

l‘- + Allgemeine Kennzahlen des Unternehmens K
= After (Rumerizch) &

li # Bezug zu Elektronizchen Bauelementen! Baugruppens elektronischen Systemen
[+ Merkmale des Befragten

l- + Letungshefugnis fOr Unternehmenshbereiche

B + Buying-Center

l- # Beteiligung an Kaufentzcheidungen im Produktbereich (Mehrfachnennungen)
l- + Haufigkeit Kortakt mit dem Produkthereich ...

ﬁ # Elektronik-Fachzetschriften

l‘- + Paneuropdizche Elektronik-Fachzetzchriften

‘I"I"I"I"I"I"l"rl.

l- + Aussagen zu Fachanzeigen in Elektronik-Fachzeitschritten
ﬁ #* Sondersuzvwertung Marken-5-Hlang

Schritt 4: Wahl der Ergebnisdarstellung

Im Menu ,Ergebnisdarstellung® kénnen Sie die Werte, die in der Tabelle angezeigt werden sollen,
auswahlen.

Kreuztabelle Zielgruppe Spatendet. Leilendef. rjebnizdarstellung Auswerten

Darstellung pro Kopfspalte

[ Faie 7 wtin. Ted. Vet % [ Horiz. % [ Basis % [ atinitst

Schritt 5: Auswerten

Klicken Sie zum Schluss auf in der Kopfzeile auf ,Auswerten®. Nun wird die von lhnen definierte
Kreuztabelle angezeigt.
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Kreuztabelle Zielgruppe Spattendet Zeilendef Ergebnisdarstelung

Datensatz: AGLA ELEKTROMK-MEDIEN 2008

Zielgruppe: Allgemeine Kennzahlen des Unternehinens: Haupt-Wirtschaftszweiy des Betriebes: (Maschinen, Anlsgen und
Apparatebau oder Herstellung v. Kraftwagen und Kraftwagenteilen) und Allgemeineg Kennzahlen des
Urternehmens: Umsstz (vergangenes Geschaftsiahe, in Deutschiand versteusrty (Ober €25 Mio. bis €50 Mo,
oder Ober €50 Mio,)

343 Interviews = 326 Falle = 42 Tsd

Sortierung| Keine W | Aufsteigend v
E i is bei Einkéufe, iti (Mehrf: Allein-E
Gesamt
von Beim von Baugruppen Beim von Ei
Tsd.  Werlik. % Falle Tad. “ertik. % Félle Tsd. “ertik. % Fall= Tsd Wertik. %
- - - - - - - - - - -
Gesamt 42 1000 B3 & * a8 13 1000 134 17 1000
Merkmale des Befragten: Alter
Biz 29 Jahre 2 48 B 1 ® 7 1 7 q 1 E5
30 biz 39 Jahre ] 185 3} 1 * 16 2 16,2 21 3 15,6
40 bis 49 Jahre 18 426 32 4 * 33 4 337 46 5 34,3
50 bis 59 Jahre 13 308 21 3 ® 40 5 411 a1 7 38,2
60 Jahre und atter 1 33 0 o * 2 [t} 18 7 1 54
Alter (numetrisch) @ 45,1 45,1 441 441 441 454 45,4 454 46,1 461 461
Keing Angabe o oo 1) o ® 1) a oo a 0 op

*) Auswertung aufgrund ungewichteter Fallzahigrenze nicht maglich

Uber den Punkt ,Alter (numerisch)“ wird das Durchschnittsalter in der Tabelle ausgewiesen,
unabhangig von der Darstellungsart.

Sobald die Zielgruppe, auf die prozentuiert wird, 80 ungewichtete Falle unterschreitet, wird ein *
ausgewiesen. Im Beispiel hat die Kopfzielgruppe Allein-Entscheider/ Delegation: Auswahl/
Beschaffung von Systemen weniger als 80 ungewichtet Falle (auch gewichtet sind es lediglich 65
Falle), daher wird bei der Vertikalen Prozentuierung ein * ausgewiesen.
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Rangreihe

1. Schritt Auswahl der Zielgruppe

Offnen Sie zunachst einen Ordner durch Klick auf das Ordner-lcon ('i). Wahlen Sie dann die
Zielgruppe, auf die sich Inre Auswertung beziehen soll, indem Sie auf das Kreuz (* ) vor der

entsprechenden Zielgruppe klicken.

Die Definition erscheint im rechten Fenster.

Rangreihe
Merkmale

= Suchen

l-\/ordeflmerte Spattendefintionen analog Broschire

[ ordefinierte Zeilendefiniionen analog Broschiire

l-AIIgemelne Kennzahlen des Unternehimens

l-Elezug zu Elektronischen Bauelementen/ Baugruppen! elekironischen Systemen
[ Merkmale des Betragten

l-Lenungsbefugms fur Urternehmenshereiche

l-Eluy'ing—Cerder

liaetei\igung an Kautentscheidungen im Produktbereich (Mehrfachnennungen)
l-Haullgken Hortakt mit dem Procuktbersich ...

l-E\eklrunik—Fachze'rtschriﬂen

liPanaurnpéischa Elektronik-Fachzetschritten

l-Aussagen zu Fachanzeigen in Elektronik-Fachzetschriften

[ Sonderauswertung Marken-5-Klang

Grundbed Auswerten Titelibernahme in Plan
= Definition
-
( il des Unter Haupt-Wi ig des Betriebes
- Maschinen, Anlagen und Apparatebau
= oder Herstellung v. Kraftwagen und Kraftveagenteilen
)
= | und ~
( il des Unter Umsatz (vergangenes Geschdftsjahr, in
Deutschland versteuert)
- Uher €25 Mio. bis €50 Mio
= oder Uher €50 Mia.
)
-

Eigener Tielgrupperntext

Sie haben die Moglichkeit, zusammengesetzte Zielgruppen zu definieren:

Codepunkte, die zu unterschiedlichen Merkmalen/ Fragen (auf der 2. Ebene) gehdren, werden mit
UND verknUpft. Innerhalb einer Frage/ eines Merkmals werden die einzelnen Merkmalsauspragungen
mit ODER verbunden und automatisch in eine Klammerung gesetzt.

Sie I6schen eine Auswahl durch Klick auf das Minuszeichen (= )vor dem Merkmal.

2. Schritt Medienauswahl

Durch Klick auf das vorangestellte Kreuz ( * ) wahlen Sie entweder einzelne Medien oder alle Medien
fur die Rangreihe aus. Das Grundformat fur Seitenanteil und Farbe fur die Berechnung
preisbezogener Planwerte kdnnen Sie andern, indem Sie im Pulldown-MenU ein anderes Format

wahlen.

Rangreihe Tielgruppe

Medien
‘&l + Elektronik-Fachzeitschriften
# Design & Elektronik
# ESE Elektranik & Entwicklung
+ Elektronik
+ elektronik incdustrie
# Elektronik Informationen
# elektronikJOURMAL
+ ELEKTRONIKPRAXIS
+* Markt & Technik

Immediate Software GmbH

Grundbed Auswerten Titellibernahme in Plan

= Gewdihit
== Design & Elektronik
== EAE Elektronik & Ertuicklung

Grundformate
Zeitschriften
Seitenanteil |14 hd

Farbe 4o v
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3. Schritt Grundbedingung

Jede KenngroélRe, die mit einer Spaltennummer versehen ist, wird in der Rangreihe berechnet und an
der entsprechenden Stelle ausgegeben. Die Voreinstellungen des Programms kdnnen geldscht bzw.
geandert werden. Geben Sie im Eingabefeld fur Spaltenposition die vorgesehene Position innerhalb
der Rangreihentabelle an.

Rangreihe Tielgruppe Medien Grundbed. Auysaerten Titelibernshime in Plan

Spalten- Komma- Grundbedingungen

HECEENINag position stellen

Format Ill Anzahl Belegungen |1
Plankosten 2
1000-Leser-Preis 3 2

Rangplatz 1000-Leser-Preiz
Metto-Reichweite % 4 1
Projektion 5
Rangplatz Metto-Reichweite

Atfinitat g
Rangplatz Affinitat

Strukdur

Rangplatz Struktur

1000-Kortakt-Preis 7 2
Rangplatz 1000-Kontakt-Preiz

GRP (Brutto-Reichweite 9:) g
Kontaktsumme =]
Rangplatz Kontaktsumme

Durchschrittskortakte 0TS
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4, Schritt Auswerten

Klicken Sie zum Schluss auf Auswerten. Nun wird die von lhnen definierte Rangreihe angezeigt.

Rangreihe Tielgruppe Medien Grundbed. Titelibernahime in Plan

Datensatz: AGLA ELEKTRONIK-MEDIER 2005

Grundformate
Zeitzchriften 1M Seite, 4c

2008-er Nettopreise
Anzahl Belegungen pro Titel: 1

Referenzgruppe: Gesamt
1.517 Interviews = 1.517 Falle = 196 Tad.

Zielgruppe: Allgemeine Kennzahlen des Unternehmens: Haupt-Wintschaftzzweig des Betriebes: (Maschinen,
Anlagen und Apparstebau oder Herstellung v. Kraftwagen und Krafbeeagenteilen) und Allgemeine
Kennzahlen des Unternehmens: Umsatz (vergangenes Geschattsjahr, in Deutschiand versteuert): (Uher
€25 Mio. biz €50 Mio. oder Uber €50 Mio)

349 Interviews = 326 Félle = 42 Tsd.

Sortierung| Keine W Agfsteigend W

Modiogey | Format VN HUOTO RSIMSRE oo oo a0 ook Kon.Tod

w - - - - - - w w

1 Design & Elsktronik 11, 4c 6.760 1.026,35 157 7 a9 1.026,35 16 7
2 ESE Elektromik & Ertwicklung 101, 4o 6146 162963 a0 4 94 162963 9 4
3 Elektronik 11, 4c 7740 BEE,44 a5 12 a5 BES,44 28 12
4 elektronik industrie 11, 4c 5.208 B34 62 178 7 95 694 62 18 7
5 Elektronik Informationen 11, 4c £.090 1.780,85 g1 3 BS 1.780,85 g 3
B elektronikJOURMAL 11, 4o 100 129365 11,2 5 g2 120355 11 5
7 ELEKTROMKFRAXIS 11, 4o 8.380 500,50 3T 14 111 500,50 34 14
& Markt & Technik 11, 4o 8020 541,02 35,3 15 =t 541,02 35 15

Bei der Berechnung der kostenabhangigen Leistungswerte werden Mal- und Mengenstaffeln
berlcksichtigt. Sie haben die Mdglichkeit, die Tabelle nach allen Planwerten auf- oder absteigend zu
sortieren, wenn Sie auf den entsprechenden blauen Pfeil im Tabellenkopf klicken.
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Streuplananalyse

1. Schritt Auswahl der Zielgruppe

Offnen Sie zunachst einen Ordner durch Klick auf das Ordner-lcon ('i). Wahlen Sie dann die

Zielgruppe, auf die sich Inre Auswertung beziehen soll, indem Sie auf das Kreuz (* ) vor der
entsprechenden Zielgruppe klicken.

Die Definition erscheint im rechten Fenster.

Streuplananalyse Ielgruppe Medien Plandef. Ausyrerten

Merkmale = Definition

= Suchen -

(B ordefinierts Spaltendefinitionen analog Broschire { il des Unter Haupt-Wi ig des Betriebes
ﬁVDrdafimena Zeilendetinitionen analog Broschiire - Maschinen, Anlagen und Apparatehau

ﬁA\Igamelne Vennzahlen des Untermehmens = ader Herstelung v. Kraftwaoen und Kraftwagenteilen

ﬁElezug zu Elektronischen Bauelemerten! Baugruppens elektronischen Systemen

ﬁMsrkmals des Befragten )

WL situngsbetugnis fir Unternehmenshereiche #= | und e

(B BLying-Center
ﬁEletemgung an Kautertscheidungen im Procuktbersich (Mehrfachnennungsn)

des Unter Umsatz (vergangenes Geschaftsjahr, in

( Deutschland versteuert)

ﬁHa’uﬁgksd Kontakt mit dem Produkthereich ... - Uber €25 Mio. bis €50 Mio.
(B Elektronik-Fachzeitschriften = gder Uher €50 Mio.
ﬁPanaurnpéischa Elektronik-Fachzeitschritten )

ﬁAussagen zu Fachanzeigen in Elektronik-Fachzetschriften

-
ﬁSunderauswsdung Marken-5-klang

Eigener Zigluruppentext

Sie haben die Moglichkeit, zusammengesetzte Zielgruppen zu definieren:

Codepunkte, die zu unterschiedlichen Merkmalen/ Fragen (auf der 2. Ebene) gehdren, werden mit
UND verknUpft. Innerhalb einer Frage/ eines Merkmals werden die einzelnen Merkmalsauspragungen
mit ODER verbunden und automatisch in eine Klammerung gesetzt.

Sie I6schen eine Auswahl durch Klick auf das Minuszeichen (= )vor dem Merkmal.

2. Schritt Medienauswahl

Durch Klick auf das vorangestellte Kreuz ( * ) wahlen Sie entweder einzelne Medien oder alle Medien
fur die Rangreihe aus. Das Grundformat fur Seitenanteil und Farbe fur die Berechnung
preisbezogener Planwerte kdnnen Sie andern, indem Sie im Pulldown-MenU ein anderes Format
wahlen.

Streuplananalyse Zielgruppe Plandet Ausweerten

Medien = Gewihit

‘& + Elektronik-Fachzeitschriften == Design & Elektronik
+ Design & Elektronik == E&F Elektronik & Entwvickiung
+ EAE Elektronik & Entwicklung
+ Elektronik

+ elektronik industrie

# Elektronik Informationen
+ slektronikJOURNAL

# ELEKTROMNIKPRAXIS
+ Markt & Technik

Grundformate
Zeitschriften
Seitenanteil |14 hd

Farbe 4o W
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3. Schritt Plandefinition

Streuplananalyse Ziglgruppe Mecien Plandet Ausverten
Plan
Belegen Kopieren Addieren Entfernen Besrbeiten 3 ¥

Streuplankosten Plan1 Plan 2 Plan 3 Plan 4 Plan 5 Plan 6 Plan 7 Plan 8 Plan 9 Plan 10

“orgabesvert in EUR 30000

Medientitel Plan 1 Plan 2 Plan 3 Plan 4 Plan § Plan & Plan 7 Plan § Plan 9 Plan 10
Design & Elektronik 1 1

E&E Elektronik & Entwickiung 1 [

Elektrani 1 3

elekironik industrie 1 El

Elektronik Infarmationen 1

elektronikJOURNAL 1

ELEKTROMIKPRAXIS 1

Markt & Technik 1

Tragen Sie fur alle Titel, die im einen Plan aufgenommen werden sollen, die gewiinschte Anzahl von
Belegungen ein. Sie kénnen die Belegungen direkt in die Maske eingetragen oder den Plan Uber die
verschiedenen Maglichkeiten: Belegen, Kopieren und Addieren definieren.

Belegen: Alle Medien werden mit der gleichen Anzahl von Belegungen versehen. Wechseln Sie in
eine freie Spalte und wahlen Sie die Menlzeile Plan belegen aus. In einem Eingabefeld geben Sie die
vorgesehene Anzahl Belegungen pro Plankandidat ein.

Plan kopieren: Nach Aufruf dieses Mentpunktes erscheint in der aktuellen Planspalte eine kleine
Eingabemaske. In diese Maske wird die Nummer des Planes eingetragen, der in die aktuelle
Planspalte ibernommen werden soll.

Plan addieren: Sie haben die Mdglichkeit, zu den Belegungen des markierten Planes die Belegungen
eines anderen Planes zu addieren. Nach Aufruf von Plan addieren erscheint eine Eingabemaske, in
die Sie die Nummer des zu addierenden Planes eintragen.

Plan entfernen: Der Plan an aktueller Cursorposition wird geldscht.

Kosten vorgeben
Jedem Plan kann ein fester Preis vorgegeben werden.
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6. Schritt Auswerten

Klicken Sie zum Schluss auf Auswerten. Nun werden die von lhnen definierten Streuplanwerte

angezeigt.

Streuplananalyse

Datensatz: AGLA ELEKTROMIK-MEDIEN 2003

Grundformate
Zetschriften 14 Seite, 4c

2008-er Mettopreise

Referenzgruppe: Geszamt

1.5917 Intervieves = 1.517 Félle = 196 T=d.

Zielgruppe: Allgemeine Kennzahlen des Unternebmens: Haupt-iinschaftzzweig des Betriebes: (Maschinen,
Anlagen und Apparstebau oder Herstellung v. Kraftwagen und Kraftwagenteilen) und Allgemeine
Kennzahlen des Unternehmens: Unsatz (verganoenes Geschittsiahr, in Deutschland versteuert): (Uber

€25 Mio. biz €50 Mio. oder Uber € 50 Mio.)
349 Interviews = 326 Félle = 42 T=ed.

Streuplan

Design & Elektronik

E&E Elektronik & Entwicklung
Elektronik

elektronik industrie
Elektronik Informationen
elektronikJOURMNAL
ELEKTROMIKPRAXIS

Markt & Technik
Streuplankosten in EUR
EUR. pro 1000

Leser

Hontakte
Hetto-Reichweite
Leserin %

Leszerin Tsd.

AffinitEt

Kontakte

Kontakte in Tsd.
Durchschnitt

GRP

*1 Plankosten wurden vorgegehen.

Plan 1

o o s o

-

54 444

1490012
817,75

63,2
29
101

&7
23
148

Immediate Software GmbH

Plan2  Format

111, 40
614, 4c
310,40
a1, 4c

1M, 4c
1M, dc
1M, 4c
14, 4c
80000

311803
608 63

&1,0
26
102

131
3
M3
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